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Surfen im besten Alter

Sie heissen vollmundig Silver Surfer und Golden Ager, doch so richtig interessiert sich niemand fiir die
Konsumenten iiber 50, schon gar nicht im Internet. Der Versandhéndler Damart fiihrt Mode fiir die Generation 50
plus — und spricht seine Kunden nun erstmals mit Online-Werbung an.
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Die Werbebanner stellt die franzisische Mutter des  ten, kontrolliert und optimiert Adisfaction die Kam
Versandhindlers fertig gestaltet und ins Deutsche  pagne permanent. «MNur so konnen wir die fir Da-
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um die Animation der Banner sowie um

mert :

Der Ton macht die Musik
n Onli

der ;.\.I_»;\.\'n:h‘.: L;

zahnung 1

IN KURZE

der Senioren, denn die Ziel Damart Swiss
umfasst Menschen Damart Swiss ist die Schweizer Tachter der franzasischen Mode- und

lir Altere

und der bestehenden Damart-Website Ein Knackpunkt bei

die Banner einen unmittel die richtige Anspra

,dass  gruppe ist sehr

vom ilteren Arbeitnehmer iiber den ju bliebe Handelsmarke Damart. Die Geschichte des Untemehmens begann 1953 mit
nen Ruhestandler 3 Altens. Diese der Entwicklung der Kunstfaser Thermolactyl und den daraus hergestellten
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Filialen in Belgien, England, den Niederlanden und Deutschland. Das Unter
nehmen will im eurapdischen Seniorenmarkt eine Filhrungsposition erreichen.
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Adisfaction

Die inhabergefiihrte Digitalmarketing-Agentur Adisfaction wurde 2002 in
Deutschland als Online-Media-Agentur gegrindet. Heute bietet Adisfac-

tion seinen Kunden die ganze Palette des Digitalmarketings. Die Agentur
beschaftigt zwolf Mitarbeites, die an den Standorten Ziirich und Meerbusch
bei Dilsseldarf fiir namhafte nationale und intemationale Kunden wie die
Bank Vontobel, Schober, den Kunzler-Bachmann-Verlag und die Royal Bank of
Scotland arbeiten.
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